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Oma, hallussa oleva media ,
Verkkosivut e
Sisallon-

kotisivut, blogit SEO ja -kaupat Sisallén- fUotanto
(hakukone- (avoimen tuotannon :
(verkkosivut,

optimointi) lahdekoodin mallit .
Omat, muualla asuvat B blogit, some)

mediat

FB, Twitter, Linkedin SEM el
hakukone-

markkinointi: Facebook- Web-
Toisten hallinnoimat mediat Google . - Uutiskirjeet
mainonta analytiikka

Uutissivustot, muut blogit, AdWords
(haku- ja

kilpailijat jne Display)

Muut median
ja mainonnan

LinkedIn- Twitter- Digianalyysit ratkaisut:
mainonta mainonta ja -strategiat print, radio,
tv,
tapahtumat



Growth of the marketing
technology landscape
over 7 years

% chiefmartec.com Marketing Technology Landscape (“Martech 5000”

Commerce & Sales

Retail & Proximity Marketing

Advertising & Promotion

Mobile Marketing
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Miten tavoitan asiakkaat?






Hakukoneiden lyhyt
maailmanhistoria

alta\;ista

Metakuvaus

Sivun/sivuston sisalto et
/ Tekstisisalto

Sivuston maine Linkitykset G 0 L)gle

Kayttajan preferenssit Sijainti, hakuhistoria

Panda, Penguin Ohut sisaltd, linkkifarmit pois blng
YouR[ILi:

Mobile-First Nopeus, mobiiliystavallisyys faCEbOOk




Ranking Factors SEMrush Study 2.0

he results of the research at a glance

Time on site

M positions
e gegment
Total
Total referri
Total follo
Content length
urity (HTTPS)

Total an

ord in title
d in meta

volume =pil




Avainsanat

* |hmiset etsivat
hakukoneista vastauksia
omiin ongelmiinsa, eivat
|Oytaakseen yritystasi tai
tuotettasi.

* Vaikka elamme globaalissa
Mmaailmassa, niin inmiset
ovat (ainakin vield) lokaaleja.

e Liiketoiminnassa mietittava
myaos, etta ostoprosessin eri
vaiheissa ihmisia kiinnostaa
erilaiset asiat

UK

MARKETING LAB

Create your own cartoon at www.projectcartoon.con

i

What the beta testers How the business
received consultant described

it
J

~ What marketing
advertised

How Projects Really Work (version 1.5)

iy

How the project How the analyst How the programmer
leader understood it designed it wrote it

How the customer
explained it

What the customer
really needed

" How the customer
was billed

How the project was How it was supported

documented

What operations
installed



Millions

100Ks

10Ks

Thousands

Hundreds

# of Monthly Searches

Tens
<5

Data Source:

Experian

" " Hitwise

The Search Demand Curve

, Top 100
/’ Keywords

, Top 500
," y  Keywords
/ s TOp 1K
e
y / _“ Keywords
7 s .~ Top 10K
/ s -
/ e _~  Keywords
s g P
s -
Fat Head Chunky Middle Long Tail
18.5%* 11.5%* 70%*

&

SEO0MO0Z.org # of Keywords

The Web's Best SEO Resources

* .
% of search traffic



Kohti ykkossijaa
ja sen yii!

Esimerkiksi:
Kartat

Videot

Featured Snippets
Rich Snippets

Sosiaalisen median kanavat

— 4 annosta -+

Valmictiicainaot

(¥) Kauppalistalle

Gendle

@
5

ulosta

Koko ruutu

katsastus lahti

Verkkohaku Kartat Kuvahaku

Noin 138 000 tulosta (0,26 sekuntia)

Hakutyokalut

A-Katsastus Lahti - Maaraaikaiskatsastus alk. 29 €
www a-katsastus filahti v 075 3232222

Varaa Aikasi Helposti Verkossal

Katsastukseen Helposti - Katsastukset alk. 29 € - Edullisin Hinta Verkosta

Ajanvaraus Palvelupisteet
Palvelut & Hinnat Asiakaspalvelu
Messila oy
o o Plus Katsastus | Lahti
(i3] =
2955 Hollola K83 [ 2956 | { Koiskala
Lahti
Karist
" o A-Katsastus Oy s
Okeroinen

A-Katsastus Oy
Ei arvosteluja - Katsastusasema
Katsastajankatu

&) Tehnyt
llona , Valio Koekeittio

Tassa helppotekoinen kastike riisin kanssa

tarjottavaksi, joka maistuu niin arkena kuin

juhlapbydassa. Ruoassayhdistyy makea ja

sualainen juuri sopivasti; AURA, mango ja
¥ broileri ovat loistoyhdistell

Broilerikastikkeet (14) >
Kanakastike aasialaisen tap...

o K1 Ka(;astlajal 12|
Lahti Layhe
V4 Map data ©2015 Google

stylesheet
script t

<

“application/ld+json

558 helppotekoinen kastike riisi
na kuin juhlapbydassa.
sti; AURA, mango ja broi

joka maistuu

Suolainen juuri so
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e
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Digitaalinen sisillontuotanto ja kohdennus



Kanavaahky?

Icons made by Freepik from www.flaticon.com is licensed by CC 3.0 BY



Monikanavaviestinnidn
sisdllon optimointi ja

julkaiseminen

Email

- Uutiskirjeet sidosryhmille

Digifoorumit- ja —yhteisot,
keskustelupalstat

Media, lehdistotiedotteet

- Yrityksen ajankohtaiset
- print
- sahkaiset julkaisut

Yksi sisaltd hyddynnetadan eri
kanavissa
. Sisallét segmentoitava
sopimaan eri viestinnan
kanavien mukaan >
julkaisemisjarjestykselle
runko ja rutiini, joka myos
elaa tapauskohtaisesti
Otettava huomioon
kanavakohtainen tyyli ja
viestinnan tapa
Markkinoinnin automaatio avuksi
Ansaitun median ja Google-
nakyvyyden saavuttaminen
*  Tuottamalla aktiivisesti
laadukasta sisaltoa ja
jakamalla sita oikealla
tavalla oikeissa kanavissa

Yritystieto
- sivuston paivittyva ja staattinen
sisaltd
- Tuotteet/kayttékohteet
- Raportit
- Kirjat, oppaat, esitykset
- UKK, sanastot
- Uutiset

Referenssit

- Kayttokohteet
- Kumppanimateriaalit
+ WWW-sivustot

- linkit
- Laadukkaat ulkoiset ja sisaiset
linkit kasvattavat sivuston
arvostusta hakukoneen silmissa

Sosiaalinen media

- Facebook

- Googlen palvelut (sis. YouTube)
- Instagram

- LinkedIn

- Twitter



Digitaalinen mainonta



Digitaalinen mainonta

Kenelle?
Kohderyhma

Miten?
Hinnoittelu



Miten kohdennat markkinointiviestin
sosiaalisessa mediassa?

Tyypilliset Raataloidyt yleisot
kohdentamisen keinot : .
eri kanavissa * Verkkosivukavijat
Facebook  Asiakasdata
LinkedIn

Twitter

Lookalike-kohderyhmat

®

Verkkosivukavijat

Asiakasdata



Tyypillinen kohdentaminen: Facebook

Yleiset Demografiset tiedot Kiinnostuksen kohteet Kayttaytyminen
Sijainti @ Koulutus % Harrastukset g/ Digitaaliset toiminnot [
Kieli % Koti @ Kuntoilu ja hyvinvointi {HI Ekspatriaatit @
Ika Elamantapahtumat p@j/—: Lilketoiminta ja teollisuus nﬂ Kuluttajaluokitus
Sukupuoli @’ Vanhemmat :‘% Perhe ja suhteet :‘% Matkailu g
Politiikka (USA) Ruoka ja juoma “r©1 Mobiililaitekayttaja D
Parisuhde @ Shoppailu ja muoti Q Ostokayttaytyminen @
Tyo @ Tekniikka Vuosipaiva @
Urheilu ja ulkoilu @
MARlK4 Tlléﬁ KAB Viihde %



Lookalike-kohderyhma web-sivuilta

QO 2
@ ®@® i Lookalike-kohderyhms %D@@ :
© ®®Verkkosivukévijé PORaTIEOnARYmS ® ® @ @
A N @ M0003
Etusivu Kategoriasivu Tuotesivu (1) @ @ ® @

N N @

P20 T _- N

Ostaa\tijo/tteen®® @ @
QOC¢
Kuukl oJolo



Kohdentaminen asiakasdatan avulla

Kontakti

VOIT LAHTOKOHTAISESTI KAYTTAA
KAIKKEA OMAA ASIAKASDATAASI

- MAINONNAN KOHDENTAMISEEN
Tilaus

HAASTEENA ETTA KAIKILLA El OLE
SAMAT YHTEYSTIEDOT
VERKKOPALVELUISSA KUIN
ASIAKASDATASSASI

e Kokemustemme mukaan kuitenkin
noin puolet 40-80 % osuu oikein.

Mainonnan

kohderyhma




Miten pidan asiakkaat?



Uudelleenmarkkinointi verkkosivuilta

Kayttajan
sivustolle . ;
evaste eli

"cookie” eli kuuki

« Tama on monimuotoisempi asia, mutta peruslogiikka toimii nain

« URLeilla voi pelata: poissulkeminen ja rajaaminen
{M Uy LA!} « Ala arsyta potentiaalista asiakasta =2 yleison kesto, ala mainosta oston

ARKETING
Jalkeen




Verkkokaupan markkinointi on helppoa, kun

TUNNE YLEISOSI
KOHDENNA OIKEIN
ASETA TAVOITTEET

MITTAA TULOKSET

AAAAAAAAAAAA



Kiitos!

Tomi Kaitarinne

050 345 3874

tomi.kaitarinne@kuuki.fi

Kuuki Marketing Lab

Kuuki Marketing Lab Oy on lokakuussa 2017
toimintansa aloittanut, digitaalisen

markkinoinnin asiantuntijaorganisaatio.

Osakkaillamme/tekijoillamme on jokaisella
noin 10 vuoden kokemus markkinoinnin
suunnittelusta ja toteuttamisesta
monikanavaisessa markkinoinnin
toimintaymparistossa. Olemme joustava ja

osaava kumppani asiakkaillemme.

www.kuuki.fi

www.facebook.com/kuukimarketing/

www.linkedin.com/company/kuuki-
marketing-lab



http://www.kuuki.fi/
http://www.facebook.com/kuukimarketing/
http://www.linkedin.com/company/kuuki-marketing-lab

