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SIIRI SALO
SISÄLTÖSPESIALISTI, MAINOSTOIMISTO ILME 

‣ Sosiaalinen media, markkinoinnin konseptointi, inbound-markkinoinnin kehitys, 
tekstisisällöt digiympäristöihin 

AIEMMIN MM. COMMUNICATIONS SPECIALIST, KEMPPI OY, TIEDOTTAJA HELSINGIN YLIOPISTON 
YLIOPPILASKUNTA, VUOROPÄÄLLIKKÖ HESBURGER 

‣ Kerroshampurilaisen reseptiikka edelleen hallussa 

SUOSIKKISOME 

‣ Instagram Stories 

Twitter: @siirisalo 
Instagram: @suurisalo 
LinkedIn: www.linkedin.com/in/siirisalo 



ÄLÄ MENE PERSE EDELLÄ 
SOMEEN
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APUA KANAVAN VALINTAAN







KAIKKIIN KANAVIIN EI OLE 
PAKKO MENNÄ. 



OLENNAISTEN KANAVIEN KÄRJISTYS

Sosiaalisen median kulmakivi 
Erityisesti ryhmät nousussa

Kaikkien videoiden koti Visuaalisuuden leikkikenttä

Yritysprofiileille vaikeita - Henkilöille (vielä) helppoja leikkikenttiä
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SOLE KO TEHÄ.

TEKEMINEN EI OLE INSPIRAATION ODOTTAMISTA JA SATUNNAISIA PÄIVITYKSIÄ



SUUNNITELMA JA 
JULKAISUAIKATAULU

VUOSIKELLO

TONE OF 
VOICE

TEKEMINEN =

KOHDERYHMÄAJATTELUA

MONIPUOLISIA 
JA 

SÄÄNNÖLLISIÄ 
SISÄLTÖJÄ

ASIAKKAAN 
AUTTAMISTA

TOISTOA

TAVOITTEITA JA 
MITTAAMISTA

MAINONTAA



TAVOITTEET JA MITTARIT
‣ Aina ennen kuin teet jotain sosiaalisessa mediassa, mieti mikä on sen tavoite: 

‣ Haluatko enemmän liikennettä verkkosivuille? 
‣ Mitä haluat ihmisten tekevän verkkosivuillasi? 
‣ Kuinka monen ihmisen haluat niin tekevän, jotta viivan alle tippuu tarpeeksi rahaa? 

‣ Alussa tavoitteet voivat olla yksinkertaisia esim.: 
‣ Seuraajamäärät 
‣ Sitoutumisprosentti = kuinka moni julkaisut nähneistä on reagoinut niihin 

‣ Lopulta, kun seuraajamäärää on kasvatettu, tavoitteet menevät konkreettisimmiksi, esim.:  
‣ Uudet liidit - liidien muuttuminen markkinointiliideistä myyntiliideiksi 
‣ Konversiot - kuinka moni sosiaalisesta mediasta tullut on ottanut yhteydenottolomakkeen kautta 

yhteyttä? 
‣ Mittaa! Seuraa aktiivisesti oletko menossa tavoitteitasi kohti  

‣ Jos et, tee jotain toisin



SUUNNITELMA JA JULKAISUKALENTERI

Voit myös hyödyntää työkaluja, joilla saat suunnitelman suoraan ajastettua kanaviin. Buffer on 
ilmainen kolmeen profiiliin saakka. 

https://buffer.com/pricing?utm_source=social&utm_campaign=blog_header


VUOSIKELLO AVUKSI
‣ Pyörää ei tarvitse keksiä uudestaan - hyödynnä toistuvuutta 
‣ Jos sisältöjen kehittely tuntuu vaikealta, ota apuun vuosikello 
‣ Merkkaa kaikki juhlapyhät, jotka ovat aina samaan aikaan 

‣ Onko alallasi messuja ja seminaareja, jotka tapahtuvat joka vuosi? 
‣ Joulu tulossa? Sisältöä tulossa 24 päiväksi!





PUHU KOHDERYHMÄLLESI. 
UNOHDA MUUT.

UUDET ASIAKKAAT EIVÄT TUNNE SINUA. VANHAT HALUAVAT LISÄTIETOA. 

JOKU EI OLE OSTAMASSA NYT. MUTTA HALUAA OSTAA KAHDEN VIIKON 
PÄÄSTÄ .  

PUHU HEILLE SAMASTA ASIASTA, MUTTA ERI NÄKÖKULMASTA. 



TONE OF VOICE

ANNA PERSOONAN KUULUA 

OLE RENTO, IHMISET PITÄVÄT LÄHESTYTTÄVÄSTÄ 

HUUMORI ON HYVÄSTÄ - MUTTA VÄLTÄ SARKASMIA 

MIKÄ TÄRKEINTÄ - PUHU AINA IHMISELLE





YKSINKERTAISTETTUNA 
VARUSTELEKA TALLENTAA JA 

SÄILYTTÄÄ KOLMENSORTTISTA 
TIETOA: VERKKOPALVELUIDEN 

KÄYTÖSTÄ HAVAITTAVAA, 
KÄYTTÄJIEN ITSENSÄ ANTAMAA 

SEKÄ ANALYTIIKAN AVULLA 
JOHDETTAVAA TIETOA. 



KAIKKEIN TÄRKEINTÄ OVAT 
KUITENKIN MONIPUOLISET, 

SÄÄNNÖLLISESTI TUOTETUT 
SISÄLLÖT.



KÄRKENÄ TUOTE

LISTAA TUOTTEESEEN LIITTYVÄT YLEISIMMIN KYSYTYT KYSYMYKSET JA VASTAA 
NIIHIN SOMESSA 

SITOUTA IHMISET KILPAILULLA 

LAITA IHMISET ÄÄNESTÄMÄÄN; FACEBOOK POLL TAI INSTAGRAM STORIES -ÄÄNESTYS 

TEE TUOTTEESTA BLOGIPOSTAUS JA JAA SITÄ SOMEKANAVISSA 

LAITA JOKU TESTAAMAAN TUOTETTA JA KUVAA VIDEO 

TEE KÄYTTÖOHJEVIDEO TUOTTEESTA 



OTA KÄYTTÖÖN 
SOSIAALISEN MEDIAN 

MAINONTA.



MENE KOULUTUKSIIN,  
OPETTELE PALJON JA 

MIETI MITÄ KANNATTAA 
ULKOISTAA.



KUN KAIKKI ON TEHTY - 
ANALYSOIDAAN, OPTIMOIDAAN 

JA MUOKATAAN TOIMINTAA.



KIITOS!
SIIRI SALO 

044 3544153 
SIIRI@ILME.FI 

TWITTER: @SIIRISALO 
INSTAGRAM: @SUURISALO 

mailto:siiri@ilme.fi

